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Hur vet man vilka Kallor som ar palitliga? Jenny Josefs-
son far sparken fran sitt jobb pa tv eftersom hon aldrig
kollar nagra kallor. I Hur vet det du det? moter vi henne
nar hon istillet satsar pa att starta en vlogg om hundar!
Hon ger sig ut i en djungel av information for att leta
fakta till sin vlogg. Till sin hjalp har Jenny sin kallkritis-
ka och trogna hund Kjell och nagra barn som kallar sig
Kallkritikerna. De dyker upp ndr ndden dr som storst
med de fem kallkritiska superfragorna.

Handledningen ger tips pa fragestdllningar och upp-
gifter att fortsatta arbeta med efter att ni har sett pro-
grammen. Tank pa att anpassa nivan - bade i sprak och
innehall - efter vad just din grupp kan och behéver.
Kallkritik lar man sig bast genom att praktisera det.
Programmet ar en ingang till ndgra omraden som det ar
bra att eleverna ar extra uppmarksamma pa, men det
ar minst lika viktig att anvanda ett kallkritiskt forhall-
ningssatt i vardagen. Visa girna exempel pa det som
Jenny och Kjell tar upp i programmet. Anvand de kal-
lor och kanaler som du vet att just dina elever tittar p3,
lyssnar till eller moter i sin vardag. Och missa inte att
lata eleverna visa och lara dig! Genom att lata eleverna
producera eget material (rita, gora egna klipp i filmer
och program, gora e-bocker, spela in filmer och poddar,
skriva, ta egna bilder, hdmta bilder fran natet och sa vi-
dare) och titta pa det med kallkritiska dgon far de syn
pa mycket som de kan ta med sig nir de ska bedéma an-
dra kallors trovardighet. Var era egna "kalltjatare” som
Jenny kallar barnen i programmet. Hall 6gon och 6ron
O6ppna och not in de fem superfragorna: Hur gick det
till? Nar kom nyheten? Vem beréattade det for dig? Vad
hande egentligen? Varfor berattade nagon det for dig?

AVSNITT I. VILKA KALLOR KAN DU LITA PA?

* Jenny latsas att hon far en massa meddelanden och
likes. Varfor tror du att hon gor det?

Om madnga i klassen anvander olika former av sociala
medie-kanaler dar likes, visningar och kommentarer ar
viktiga sa kan det vara bra att stanna i den har frage-
stéllningen. Alla vill ha uppskattning och alla blir glada
for komplimanger och det ar inget fel i att vilja visa till
exempel en fin bild pa Instagram eller Snapchat, men
det ar bra att samtala kring vilken roll positiv och nega-
tiv respons spelar for oss.

* Kjell pratar om olika kallor. Vad ar en kalla? Och
varfor ar det viktigt att veta vilken kalla en uppgift
kommer ifran?

Lat garna eleverna uppticka att de sjilva, deras kompi-
sar eller vuxna i deras narhet ocksa kan vara kallor. Nar
man pratar om Kallor dr det ocksa bra om eleverna bor-
jar forstd skillnaden mellan avsidndare och medium/
kanal. Till exempel ar varken internet eller youtube en
kalla utan en kanal for en massa olika kéllor.

* Arbeta tillsammans med en kompis och rita, skriv
eller formulera en forklaring av skillnaden mellan
en forstahands- och en andrahandskalla.

* Vilka ar de fem superfragorna?

Kanske finns superfragorna redan att lasa ndgonstans
i ert klassrum: Hur, nér, vem, vad och varfor? Om inte,
kan du lata eleverna arbeta med att géra planscher eller
collage som ni kan satta upp. Visa hur fragorna funkar
bade for att kolla upp vad nagon annan visar eller sdger,
och som stdd nar man sjalv ska beratta nagot.

e Vad var det viktigaste Jenny larde sig om kallkritik
idag. Gor en lista!

* Dela in er i mindre grupper och bestdm ett amne
som ni ska ta reda pa mer om. Varfor inte vilja kat-
ter? Skriv ner tre fragor som ni vill ha svar pa. Varje
grupp véljer en killa som de vill anvdnda for att fa
svar pa fragorna. Redovisa era svar for varandra.



Lat killorna vara sddana som eleverna normalt anvan-
der till exempel en larobok, ett program fran UR, en
faktasida pa natet, ndgon vuxen i er narhet, en kompis,
skolbiblioteket. Ge eleverna i de olika grupperna be-
gransad tid att soka sina svar och be dem anteckna eller
spela in sina svar. Gor sedan nya tvargrupper dar var
och en redovisar sin forsta grupps svar sa att eleverna
kan jamfora och se om svaren skiljer sig at. Var det svart
att hitta svar? Vilka kallor verkade lattast att anvanda?
Prata tillsammans om hur man kan trana sig pa att kan-
na igen en bra kalla och soka trovardiga kallor.

AVSNITT 2. SA GOOGLAR DU

e Verbet googla har inte anvants sa ldnge. Det bety-
der ju egentligen att soka efter ndgot med hjalp av
sokmotorn google, men ordet anvands numera om
nastan alla sokningar man gor pa nitet.

Anvander eleverna soktjansten google? Eller anvander
de andra sidor? Visa flera olika alternativ och fundera
tillsammans pa hur det kommer sig att ordet googla har
blivit sa vanligt.

* Jenny pratar om nagot som hon kallar gravande re-
portage - vad ar det?

* Jenny sager att hon ska ta reda pa sanningen, men
vad ar sanning?

Ge exempel pa hur ndgot kan vara fakta eller asikt (Det
regnar ute/Det ar ett fruktansvart daligt vader ute!).
Dela in er i grupper och arbeta med att beskriva nagot,
till exempel en del av skolgarden, utifran a) fakta och b)
asikt. Ge exempel pa meningar som uttrycker fakta och
asikt - 1at eleverna bestdmma vad som ar vad och hur
de kommer fram till det.

* Jenny far tipset att googla, men hon ar inte sd bra pa
det. Brukar du soka efter saker pa natet? Hur gér du
da? Vad brukar du soka efter?

Om ni har majlighet att géra sokningar pa nétet sa ar
det valdigt bra att testa olika sokningar. Utga fran de
traffar ni far for att visa hur viktigt det ar att lara sig
soka bra och att vdlja noga vilka traffar man gar vidare
ned och litar pa. Prova till exempel att soka pa ordet
mormor. Gor bade ett bildsok och ett vanligt sok. Vad
far ni fram? Om ni skulle anvdnda de dversta traffarna
i era sokningar for att beskriva for ndgon som inte vet
vad en mormor &r, skulle det fungera? Varfor eller var-
for inte?

AVSNITT 3. SANNINGAR OCH RYKTEN

e Vilken dr den varsta, mest otroliga, fantastiska, kon-
stiga historia som du har hért? Ar den sann? Hur
vet du det?

Lat eleverna beratta om historier som de har hort, be-
rattat sjilva, last eller sett. Ar de sanna eller falska?
Kan ni tillsammans placera klassens olika berattelser i
négra olika genrer? Ar det en vandringssigen, ett rykte
eller en myt? Om historien ar sann, vad ar det som gor
den spannande - fakta eller asikter? Las gdrna en el-
ler ett par vandringsagner. Bengt af Klintbergs bocker
innehaller vandringsdgner av en mangd olika slag - hit-
ta er favorit!

*  Hur avgdr du om nagot ar sant eller falskt?

Anvand EPA-metoden. Forst far alla fundera enskilt, se-
dan tva och tva innan ni avslutar gemensamt. Gor garna
en klassens ”sd kollar vi om det ar sant”-lista.

* Det finns flera ordsprak och talesitt som handlar
om rykten och 16gn eller sanning. Vad betyder de
har tre: Ett korn av sanning, Ingen rok utan eld, Ju
narmare kallan, desto klarare vatten?

Lat eleverna ge forslag pa olika tolkningar av uttrycken.
Enas om en forklaring till varje. Rita bilder som illustre-
rar taleséttet och forklaringen.

* Bildsok tillsammans.

Hur anvinder ni bilder? Ta tillsammans reda pa hur
man far anvianda bilder som ndgon annan har tagit och

har lagt upp pa natet.

e Varfor tror du att Jenny kallar Kallkritikerna for
Kalltjatarna?

AVSNITT 4. REKLAM

e Vad ar reklam?

Lat eleverna sitta i sma grupper (bikupor) och surra
(prata) om vad de tanker pa nir de hor ordet reklam.
Ga runt och lyssna och fanga upp nagra av de kommen-
tarer som kommer upp i grupperna. Skriv upp dem pa
tavlan och anvind det som utgangspunkt for att beratta
mer om reklam.

Tips! Vad du kan behova forbereda dig pa att beratta
mer om: Vad reklam ar? Vem star bakom reklam? Skill-
naden mellan olika typer av reklam. Reklam eller infor-
mation - vad ar skillnaden? Ar reklam bra eller daligt
- eller bade och? Lagar och regler kring reklam.



* Jenny blir valdigt glad nar hon far hundmat. Har du
nagon gang fatt ndgot som du tror dr reklam? Varfor
tror du att du fick de sakerna?

Lat eleverna ge exempel. Ta gidrna med nagra egna ex-
empel eller ge eleverna i uppgift att ga ut i samhaéllet
i ndrheten av skolan for att stélla fragan till barn och
vuxna de moter dar. Kanske visar det sig att det inte ar
sa manga som har tankt pa det diar med reklam i form
av give aways och presenter.

* Kjell berattar for Jenny att hundmatsforetaget vill
att hon ska beratta om deras hundmat i sin vlogg.
Varfor vill de det? Har du ndgon gang sett, hort eller
last reklam i en vlogg, blogg eller i ett program.

Har ar det bra om eleverna far hjalp att skilja pa olika
typer av reklambudskap. Reklam i brevladan, via sms,
i tidningen, reklamfilm, produktplacering, annonser, -
listan kan bli valdigt lang.

e Varfor tror du att smygreklam ar forbjudet?

Ta tillsammans reda pa andra regler och lagar som gél-
ler for nar, var och hur man far géra reklam.

e Vad ar produktplacering?

Hitta gdrna nagra exempel att visa for eleverna. Sok pa
"exempel pa produktplacering” sa hittar du sakert na-
got som du och dina elever kianner igen.

* Varje dag méter du och dina klasskamrater en hel
massa reklam eller reklambudskap. Kanske finns
det reklam dar du sitter just nu? Se dig omkring!
Glom inte att titta pd varandra och ut genom fonst-
ret. Ser du nagot som ar reklam?

Har kan du som larare behova hjalpa till eller till och
med "plantera” reklambudskap i rummet. En plastpase
fran en lokal butik, ett underlagg eller en plansch med
reklam eller ett tydligt varumarke p3, Lyckoslanten el-
ler ndgon annan gratispublikation som marknadsfor
nagot, vaskor och kldder med reklamtryck p3, reflexer
med reklam, tydliga loggor och varumarken pa olika
produkter, pa bollar eller andra lekredskap, dekal pa
en bil parkerade utanfor skolan, reklam pa bussen som
passerar eller pa anslagstavlan i narheten.

AVSNITT 5. NAR DU SJALV AR EN KALLA

* Jenny tar ndgon annans bild och text och anvander
den pa sin vlogg. Som tur ar stoppar Kjell henne.
Visste du forresten att man inte far kopiera hur som
helst ur bocker heller? Eller ladda ner och visa fil-
mer fran vilka sidor som helst? Allt det hanger ihop
med upphovsratten som Kjell pratar om. Vet du vad
som galler nar du till exempel hamtar bilder och

text fran natet? Rita en serie tillsammans med en
klasskamrat. Vilj att antingen visa vad man far goéra
med andras texter, bilder och filmer eller vad man
inte far gora.

Upphovsratten kan vara kranglig att forklara. Manga
laddar sakert ner bade filmer och bilder utan att tdnka
pa vilka lagar och regler som géller och kanske har elev-
erna Kopierade héften i sina bankar som kommer fran
bocker som omfattas av upphovsratten. Forklara gdrna
varfor upphovsratten finns, men berétta ocksa att den
precis som andra lagar kanske behdver dndras nu nar
nastan allt finns pa natet. Lat eleverna komma pa egna
smarta losningar for hur till exempel fotografer, forfat-
tare, filmskapare, artister och konstnarer ska kunna fa
betalt for det de gor nar allt ligger 6ppet och tillgangligt.
Ett tips: Anvand material om upphovsratt fran Statens
medierad eller Skolverket.

* Vad tror du det ar som gor att Vovvevloggen helt
plotsligt far en massa tittare? Kom pa tre saker som
Jenny har lart sig under programserien och som
hon skulle kunna ge som tips till ndgon annan som
vill starta en vlogg.

Under hela serien har Jenny lart sig nya saker, men vi
har ocksa fatt se hur hon har anvant en mangd olika kél-
lor for att kunna gora sin vlogg. Passa pa att visa fler
exempel pa hur kidndisar, bloggare och youtubers ofta
har fatt arbeta ganska mycket for att na framgang.

HAR KAN DU LASA MER OM
KALLKRITIK OCH HITTA LEKTIONSTIPS

e Skolverket: Kolla killan
e Statens medierad: MIK for mig, Nosa pd natet
*  Metro: Viralgranskaren

TITTA OCH LYSSNA PA MER FRAN UR

* Tisdagskollen med Farzad (radio, grundskola F-3)

e Stora ord (radio, grundskola F-6)

e Ardetsant? (tv, grundskola 4-6)

e Kallkritik (tv, grundskola 7-9)

e Larlabbet Kallkritik (tv, Lararfortbildning)

e Didaktorn, Ljuga sig till sanning (radio, Lararfort-
bildning)

* UR Samtiden - Readme 2016 (tv, Hogskola)



