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Speja pa reklam

-
Filmfakta

Amne: Hem- och konsumentkunskap,
Samhaéllskunskap

Alder: Fran 8 ar (L, M)
Speltid: 11 minuter
Svenskt tal

Produktion: Medieinstitutet i samarbete med
Kunskapsmedia AB

Kapitel:
- Inledning
- Reklam
- Historia
- Knep
- Lagen
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Syfte/stravansmal
- Att redan som ung ldra sig och bli medveten

om skillnaden mellan reklam och objektiv kon- t
sumentinformation. onskArsNel

- Att 6ppna upp for en diskussion om reklamens
paverkan i syfte att leda till ett kallkritiskt for-
hallningssatt.

Undervisningen ska behandla

féljande innehall enligt laroplan Filmens innehall
Hem- och konsumentkunskap (arskurs 1 - 6) Den har filmen riktar sig till barn mellan 8 — 12
+ Skillnaden mellan reklam och objektiv ar. Den forklarar pa ett enkelt satt hur reklam &r
konsumentinformation. gjord for att paverka oss att kdpa saker som vi
Samhallskunskap (mellanstadiet) kanske egentligen inte behdver.
« Informationsspridning, reklam och opinions-
bildning i olika medier. Vi lar oss om vilka lagar som finns kring reklam
* Hur man urskiljer budskap, avsandare och syfte och vilka knep som reklammakare anvander
| olika medier med ett kallkritiskt forhall- sig av. Filmen tar ocksa upp lite om reklamens
ningssatt. historia.

"Det &r en kort och bra informativ film som gér
eleverna mer medvetna om reklam och dess
paverkan. Den ger bra diskussioner och lar
eleverna att tinka kritiskt om reklam.”

— Larare, arskurs 2, Grimstaskolan.

"Att se alla knep som reklam anvénder var bra. Da
l&r man sig att tédnka efter! Ar det hér sant? Kanns

s e -
Produktion: © Medieinstitutet i samarbete det Verk]”lgt. Jag okommer att,komma 'hag det har
med Kunskapsmedia AB, Sverige hemma.” — Elev, arskurs 4, Grimstaskolan

© Kunskapsmedia MMXIV
Filmnr: 1571KM

© Réttigheterna till studiematerialet dgs av
Kunskapsmedia AB.
Du har ratt att anvanda dig av studiematerialet i

samband med visning av programmet.

) "Jag ldrde mig nya saker om reklam som jag inte
visste innan” — Elev, arskurs 4, Grimstaskolan.
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Diskussionsfragor

Innan ni startar en diskussion kring filmen i
gruppen ar det viktigt att lararen/ledaren
funderar igenom hur man ska hantera
diskussionen och svaren.

Dela gérna upp gruppen i mindre grupper och lat
deltagarna forst skriva ned sina svar.

Frdgorna nedan ar indelade efter filmens kapitel.

Innan filmen

» Vad brukar du tdnka om reklamen som du ser i
tidningar, pa internet eller pa TV?

« Finns det nagon speciell reklam som du
kommer ihdg? Varfor tror du att du kommer
ihdg den?

« Vem eller vilka ar det som star bakom reklam?

Reklam

« Varfor gor foretag reklam?

« Varfor gor inte alla foretag massor av reklam?

Historia
* Hur sag reklam ut forr i tiden?

Knep
= Var kan man hitta reklam?

+ Ge exempel pa vilka erbjudanden foretag
anvander sig av for att salja mer.

- Vad innebar knepet “roliga figurer”?

- Ge exempel pa hur vardagliga situationer
overdrivs i reklam.

 Vad innebar knepet att anvdnda sig av glada
och friska manniskor i reklam?

« Hur tanker du nar du ser kandisar i reklam?

- Varfor vill foretagen garna ha experter i sin
reklam?

* Vad ér skillnaden mellan att bli paverkad
omedvetet eller medvetet av reklam?

© Réttigheterna till studiematerialet dgs av
Kunskapsmedia AB.
Du har ratt att anvanda dig av studiematerialet i

samband med visning av programmet.
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Lagen

- Varfor ska det vara latt att forsta att det ar
reklam som visas?

« Varfor far en forpackning inte vara onddigt
mycket storre an innehéllet?

- Vilka ord far man inte anvanda i reklam hur som
helst?

* Hur kan tv-kanaler som sands i Sverige visa
reklam for barn?

* Varfor ar det klurigt med regler om reklam pa
internet?

> Vad ska man tanka pa nar man ser reklam
pa internet?

Efter filmen

¢ Vad tyckte du om filmen?

* Vad larde du dig av filmen?

« Vad ar skillnaden mellan samhéllsupplysning
och reklam?

Uppgifter

 Uppgift: Ta reda pa vilken reklam du mots av
en vanlig dag efter skolan. Skriv ned lite av den
reklam som du ser nar du tittar pa TV, sitter lite
vid datorn/surfplattan/mobilen. Vilken reklam ser
du? Ser du nagra av de olika knepen du fick lara
dig om i filmen? Ta med dig dina anteckningar till
skolan och ha en gemensam diskussion i klassen.
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