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Undervisningen ska behandla foljande centrala innehall:

Hem- och Konsumentkunskap Ak 7-9

Konsumtion och ekonomi

e Stallningstaganden vid val av varor och tjanster, till ex-
empel vid inkop av klader, livsmedel och resor utifran
perspektiven ekonomisk, social och miljomassig
hallbarhet.

Miljé och livsstil

e Hur livsmedel och andra varor produceras och trans-
porteras och hur de paverkar miljoé och halsa.

SPA

- =N s Samhiillskunskap Ak 7-9
ATIER SRS ERSER A KLADER? Sambhillsresurser och férdelning

F —

- e Hur hushallens, foretagens och det offentligas ekono-

mi hdnger samman. Orsaker till forandringar i sam-

héllsekonomin och vilka effekter de kan fa for individer

och grupper.

e Hur landers och regioners ekonomier hanger samman
och hur olika regioners ekonomier férandras i en glo-

RAINDANCE . .

FFOALSECTON baliserad varld.

-

Samhallskunskap Gymnasiet

www.etsmedia.se e Samhallsekonomi, till exempel ekonomiska strukturer
och fléden i Sverige och internationellt. Forsorjning,

Handling tillvaxt och foretagande, resursanvandning och resurs-
Modebranschen har blivit en snabbindustri dar kon- férdelning utifran olika forutséttningar.
sumenterna far mindre och mindre mojlighet att veta sIsjd Ak 7-9
vem som har gjort ett kladesplagg, varifran det kommer Sléjdens arbetsprocesser
och hur det har tillverkats. For att nd sa hog 1onsamhet o Sldjdarbetets olika delar: idéutveckling, évervigan-
som mojligt lagger kladesforetagen ut produktionen pa den, framstalining och vérdering och hur delarna i ar-
linder med 1ag skatt och laga 16ner for arbetarna och betsprocessen samverkar och paverkar resultatet.
anvander material som inte alltid ar av basta kvalitet. Slsjdens estetiska och kulturella uttrycksformer
Detta far konsekvenser for miljon, for de manniskor o Arkitektur, konst och design som inspirationskéllor
som producerar kliderna och fér konsumenterna. och forebilder vid bearbetning av egna idéer.

e Mode och trender, vad dessa uttryck signalerar och

hur de paverkar individen.
utveckling. Vi far dven folja den nya designern Laura * SI&jd och hantverk i Sverige och andra lander som ut-

I filmen far vi moéta experter inom mode och hallbar

Siegel nar hon reser 6ver hela Indien for att producera tryck for etnisk och kulturell identitet.

sin kollektion och ta del av alla steg i ett kladesplaggs Slsjden i samhiillet

produktions- och distributionskedja. e Olika material och hur de produceras utifran ett hall-

barhetsperspektiv.
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Eleverna ska i sl6jd kunna utveckla sin formaga att:
¢ valja och motivera tillvdgagangssatt i slojdarbetet
utifran syftet med arbetet och utifran kvalitets- och
miljdaspekter.

o tolka sl6jdféremals estetiska och kulturella uttryck.
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WFTO

World Fair Trade Organization, WFTO ar ett globalt
natverk av organisationer som foretrader Fair Trade
i hela leveranskedjan. WFTO bestar av producenter,
marknadsforare, exportorer, importorer, grossister och
detaljister som visar 100% engagemang for rattvis han-
del och som tilldmpar de 10 WFTO-principerna for ratt-
vis handel i sin leverantorskedja.

WEFTO:S 10 PRINCIPER
1. Skapa mojligheter for marginaliserade producenter
genom att stotta de fattigaste producentgrupperna.

2. Oppenhet i organisationens struktur och i alla aktiv-
iteter samt en utvecklande dialog mellan alla aktérer
inom Fair Trade vad géller produkter och marknads-
foring.

3. Kapacitetsbyggande — stdd till produktutveckling, ex-
port och marknadstilltrade for producenter.

4. Sprida information, utbilda och genomféra kampan-
jer for att utbilda och upplysa om Fair Trade.

5. Betalning av ett rattvist pris till producenterna.

6. Jamstalldhet, ingen diskriminering och ratt till kollek-
tiv organisering.

7. Goda arbetsforhallanden — se till att producenterna
jobbar i en hdlsosam och saker miljo.

8. Inget utnyttjande av barn i arbetet — se till att FN:s
barnkonvention foljs.

9. Miljé — aktivt verka for att géra verksamheter och
produktion mer miljovanlig.

10. Langsiktiga handelsforbindelser som baseras pa
solidaritet, fortroende och 6msesidig respekt och som
bidrar till stéd och tillvaxt for Fair Trade.

RATTVIS HANDEL

De varor som kallas “rattvist handlade” kan antingen
vara certifierade av Fairtrade eller komma fran en pro-
ducent som foljer WFTO:s principer for Fair Trade. Malet
ar detsamma — att férbattra villkoren for producenter
och anstallda i producentlanderna.

RATTVISEMARKT

Réattvisemarkt ar en oberoende produktmarkning som
bidrar till forbattrade arbets- och levnadsvillkor for
odlare och anstéllda i utvecklingslander. Varorna kan
vara t .ex. kaffe, te, kakao, ris, bananer, bomull, juice
och fotbollar. Rattvisemarkning sker bl. a. for motver-
kande av barnarbete och diskriminering pa grund av
kon, hudfarg och religion samt for uppmuntran till
ekologiskt odlande. | mars 2005 lanserades bomull som
den forsta Rattvisemarkta vara, som inte ar en matvara.
Réattvisemarkt ar en etisk och social markning med fokus
pa manskliga rattigheter.

Kdlla: WFTO, NE

J

Innan ni startar en diskussion kring filmen ar det viktigt
att lararen/ledaren gar igenom handledningen och tinker
pa hur man ska hantera diskussionen och svaren.

DISKUSSIONSFRAGOR

Sparbarhet

* Vad tyckte du om filmen?

* Vad fick du se?

* Vad tycker du ér filmens syfte?

* Vad séger filmen om dagens modeinsdustri?

* Vad beskriver filmen for nackdelar med modeindustrin?
* Ténker du pa vilka varor och klader du képer? Var de
kommer ifran, vem som har tillverkat dem, om de ér

miljévanliga och vilka material som har anvinds?

* Vad ar sparbarhet?

* Hur foddes tanken om sparbarhet?

* Hur kan man vanligtvis spara en vara?

* Kan ni ge nagot exempel pa nar man behover spara en
eller flera varor?

Det finns ingen statlig reglering som tvingar producent-

er att avsloja var eller hur nagot ér tillverkat.

* Borde det finnas en sddan reglering?

* Vad finns det for for- och nackdelar med att inte ha
en statlig reglering av detta?

* Vad menas med att man vill ha transparens i distribu-
tionskedjan?

* Om det till exempel stir “Made in Sweden” pé ett
kladesplagg, vad betyder det? Vad har ett plagg kval-
ificerat sig for da?

* Vad tycker Leonardo Bonanni att man ska fa for in-
formation om ett klddesplagg som konsument?

* Hur ser vanligtvis forhallandet ut i dag mellan klades-
foretagen och de som tillverkar kladerna?

Leonardo menar att klidesforetagen ofta inte heller vet

vem som tillverkar deras klader for att de har kontakt

med mellanhdnder som i sin tur har kontakt med olika

fabriker.

* Vad kan konsekvenserna bli av att inte veta var ett
foretags klader tillverkas eller av vem?

“Sparbarhet handlar om kvalitetskontroll”
* Vad menar Leonardo Bonanni med det?

* Varfor ar sparbarhet sa viktig? Diskutera!
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Rattvis handel

* Varfor flyttar klddesforetagen sin produktion utomlands?
* Vad ér réttvis handel?

* Vad ér Rittvisemarkt?

* Hur ser Rattvisemarkt- eller Fair Trade-loggan ut?

Timo Rissanen berittar att i Uzbekistan tas barn ur
skolan och ldkare och sjukskéterskor tas fran sjukhusen
for att plocka bomull pa filten.

* Hur kommer det sig? Behovet av lakare och sjukskéter-
skor méste ju finnas i landet likval som det ar viktigt for
barn att ga i skolan for landets framtid.

* Vilka blir det positiva konsekvenserna och for vem?

» Vilka blir det negativa konsekvenserna och for vem?

« Pa vilket satt menar filmen att manniskor har det battre
dar det finns en direkt koppling mellan kladtillverkarna
och bomullsodlarna?

Ekologiska fotavtryck

* Vad betyder och innebdr ekologiska fotavtryck eller
“carbon footprint” som det heter pa engelska?

* Rita upp pa tavlan en tédnkbar kedja i produktions-
processen for ett kladesplagg.

* Hur ménga ekologiska fotavtryck finns i processen?

» Vilka steg i processen skulle man kunna dndra pa for
att minska de ekologiska fotavtrycken? Vad skulle
man kunna gora istallet?

* Hur vet man som konsument om en vara dr miljovanlig?

* Vilka miljoméarkningar kan du?

Hallbar utveckling

- Titta pa tavlan igen, vad hinder i de olika delarna av
processen? Vad finns for fordelar och nackdelar med
delarna i processen? Diskutera utifran miljéaspekten,
arbets- och levnadsvillkor for anstéllda etc.

* Vilka delar i processen tycker du ar viktig att som kon-
sument fa information om? Varfor?

EKOLOGISKA FOTAVTRYCK

Allt vi madnniskor gor har inverkan pa var miljé pa nagot
satt. Maten vi ater, kldderna vi har pa oss, ja allt som pro-
duceras far effekter for varldens skogar, hav, vattendrag,
mark, luft, djur och vaxter. Ju mer vi producerar och kon-
sumerar, desto mer paverkas allt levande omkring oss.
Nér vi studerar vara ekologiska fotavtryck forstar vi mer
om denna paverkan och kan battre bidra till samhallets
omstéllning mot en mer ansvarsfull produktion och kon-
sumtion.

Nadr man talar om ekologiska fotavtryck menar man
ibland de mycket konkreta sparen av var konsumtion, det
kan vara ett kalhygge i tropikerna som drevs fram pga pal-
moljan i mina chips, eller forgiftat grundvatten och férsal-
tade akrar som kan kopplas till bomullen i min T-shirt. Det
finns manga vanliga handelsvaror som idag tas fram pa
ett mycket ohallbart satt.

MILIOMARKNING

Miljomarkning ar en positiv méarkning i syfte att dels
underlatta konsumentens val av produkter som ar mer
skonsamma mot miljon an jamforbara produkter, dels
stimulera till produktutveckling. Markningen kan avse
effekterna av produktens anvdandande, men dven andra
delar av dess livscykel.

| Sverige finns sedan 1990-talet flera olika positiva
markningssystem av frivillig karaktar. Ett ar Svanen, som
ar gemensamt for de nordiska landerna. Andra markn-
ingar ar Naturskyddsforeningens Bra Miljoval och de
ekologiska odlarnas KRAV. EU-blomman ar ett fjarde
opartiskt miljdmarke; den ar gemensam for alla EU-
ldnder och borjade fa en mer allman spridning i Sverige
i slutet av 1990-talet.

de//a: WWEF, NE )

* Vad ér prisvirdhet?

* Vad kan konsekvenserna bli om du kdper ett dyrare
plagg av god kvalitet? Och for vilka?

Timo Rissanen menar att vi konsumerar inte for att vi

behover kldderna i sig utan for att tillfredstélla behov

som tillhorighet och mojligheten att uttrycka oss.

* Vad tror du om det?

* Varfor tror du att vi konsumerar sd mycket?

* Har du mycket klédder? Ar du i behov av alla dina klider?

* Nir och varfor koper du nya klader?

* Koper du klader av bra kvalitet som héller linge?
Varfor/varfor inte? Diskutera!

* Vad dr konsumentmakt?

* Kénner du att du har makt att paverka marknaden?

* Vad tycker du styr vart konsumerande, utbudet eller
efterfragan? Diskutera!

* Vad innebér en marknadsekonomi?

* Vad innebér en planekonomi eller planhushallning?

* Vad lever vi i for ekonomi? Diskutera!
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BOMULLSPLANTAN

Bomullsplantan tillhor véxtfamiljen Malva och véxer i
tropiska och subtropiska omraden. Av sldktets drygt 20
arter ar det i huvudsak fyra som odlas i kommersiellt
syfte. Plantan har réda, gula eller lilafargade blommor.
Det tar ca sex manader for bomullen att mogna och un-
der den tiden vaxer det ut har runt fréet. Det ar sjélva
haren som ar bomullen. Tidigare skordades bomull av
hog kvalitet for hand. Skordemaskinerna férsamrar ofta
kvalitén eftersom de inte gér nagon selektiv urskiljning
av mogna bomullsfibrer och dven bladen kan félja med.
| dag skordas den mesta bomullen maskinellt vilket
manga ganger kraver avlovningsmedel for att undvika
bladrester.

BOMULLSODLINGAR
Bomullen i vara klader produceras pa stora odlingar
som hotar miljon och jordens sotvattensférsorjning. Det
gar at 25 000 liter vatten for att odla den bomull som
behdvs till en T-shirt.

RESERVAGETEKNIK

Tekniken férekommer i manga delar av varlden och har
natt sin fullandning i Asien och Afrika. Genom hard om-
knytning kan partier av garn och tyg hindras att ta upp
farg. Exempel pa omknytning av garn ar ikat och flam-
garn. Omknytning av tyg férekommer i olika former av
knytbatik, t.ex. bandhani, plangi, trikit. Monsterpartier
pa tyg kan ocksa skyddas med vax eller nagon form av
pasta som hindrar fargen att tranga in.

BATIK

| forsta hand avses vaxbatik, men ocksd knytbatik,
stampelbatik m.fl. reservagetekniker kallas batik. Vax-
batiken harstammar frdn Ostasien och har fatt sin
férnamsta utformning pa Java. De monsterpartier som
skall sparas ut tacks med smalt vax medelst en tjanting,
en behallare av koppar. Tyget doppas i fargbad och tacks
med nya monster i vax for varje ny farg. Stampelbatik
utférs med monsterstamplar av koppar, vilka doppas
i vax. Batik har i Europa anvants i textilkonsten sedan
1800-talets slut.

KNYTBATIK

Knytbatik dr en reservage- eller utsparningsteknik for
monsterfargning av tyg. Monstret skyddas genom hard
omknytning av trad; veckade och uppnupna partier kan
fixeras, i ett monster kan traden dras at sa att sma veck
bildas, och skarpa moénster uppkommer da t.ex. frén
och stenar sys in i tyget. Tekniken fanns i det gamla Peru
och har utvecklats till méasterskap i Asien och Afrika. |
Sverige har knytbatik i dldre tid sparsamt anvants for
monstring av bl.a. strumpor, strumpeband och pals-
band.

Kdlla: WWF, NE

~

J

* Vem bdr ansvaret for vart konsumerande?

* Vem borde ta ansvaret? Ar det konsumenten? Ar det
foretagen? Ar det de som designar vara klidder? Eller
ar det staten?

* Hur ska vi béra oss at for att 4ndra pa vart konsum-
tionsmonster?

Kulturella uttryck
Designern Laura Siegel reser till Indien dar hon tar del
av och ldr sig mer om de lokala hantverken.

Hur skiljer sig Laura Siegel som designer fran manga
andra?

* Vad dr bandhani?

* Vad ér reservageteknik? Hur gar man tillviga?

* Vilka tyger anvinde sig Laura av i sin kollektion?

* Vet du hur man tillverkar eller varifran de olika
tygerna kommer ifran?

* Vilka material har du pa dig nu?

* Vilka fler lokala indiska tekniker anvdnde sig Laura
Siegel av i sin kollektion?

* Har du néagra kladesplagg som ér fran négon viss
kultur eller som ér tillverkad med nagon viss teknik?
Diskutera var de kommer ifran, hur de gors och vilka
material som anvinds.

Leonardo Bonanni namner i filmen Mahatma Gandhis

hallbarhetsrorelse.

* Vad gick den ut pa?

« Skulle vi kunna arbeta efter en liknande tanke har i
Sverige? Diskutera!

* Har Sverige nagra klader, monster, tyger eller tekniker
som representerar en svensk kultur? Vilka?

Filmen menar att det &r litt att ménniskor i var glo-
baliserade virld ser likadana ut, dter samma mat och
lyssnar p4 samma musik.

* Vad menar den med det?

* Hur kan kladproducenter skapa stérre mangfald i
vdrlden och varfor ar det viktigt?
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ekologiska fotavtryck

vatten

@ @ utsldpp

bransle
elektricitet
privat
konsumtion*®
transport

utslappsratter

atervinning

avfall

*privat konsumtion = boende, mat, resor, produkter och tjdnster

UPPGIFTER

Ekologiska fotavtryck

Ta reda pa mer om ekologiska fotavtryck.

Vad kan man som individ gora for att minska sina
ekologiska fotavtryck? Vad kan ni som klass géra?
Satt upp uppgifter for en vecka som ni ska forsoka
halla er till! Utvdrdera sedan gemensamt i klassen.
Se bilden ovan.

WFTO:s 10 principer/Fairtrade

Ta reda pa vad man som foretag ska uppna om man
vill bli medlem i WFTO respektive vad man som
foretag maste gora for att ens produkter ska klassas
som Fairtrade.

Miljomarkta varor

Vad stér det olika miljomarkena f6r? Ta reda pé vad
det innbdr om en vara har den Nordiska Svanen, EU-
blomman, Bra miljémarkt eller KRAV mirkt pa sig.

Kulturella uttryck
Lar dig gora batik eller tryck monster pé tyg med block!
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GRUPPUPPGIFTER

Planekonomi/Marknadsekonomi

Dela in klassen i grupper om 2-3 personer. Lat half-
ten av grupperna vara for planekonomi eller plan-
hushallning och den andra hilften f6r marknads-
ekonomi. Lit grupperna sedan debattera mot
varandra. Alla grupper behover vara vil palasta da
en debatt krdver att man vet sin motstandares argu-
ment och kan argumentera emot! Vilken ekono-
misk modell ger en mer réttvis vérld att leva i?

Undersékande arbete

Lét eleverna gora ett grupparbete. Vilj ett kladforetag
och intervjua dem om deras kladproduktion. Vari-
fran kommer deras klader ifran? Fran ett stélle eller
flera? Hur pass stor inblick har kladforetaget i fabriker
na eller foretagen som de anlitar? Hur ser underlev-
erantorernas arbets- och levnadsvillkor ut for sina
anstillda? Ar foretaget miljomedvetna? Ingér det i
rattvis handel-ndtverket? Ténker de pa de ekologiska
fotavtryck som deras kladers produktions- och dis-
tributionkedja skapar? Vilj girna ett mindre foretag
da det kan vara svart att fa tag pa en ansvarig som vet
svaren pa alla fragor. Redovisa sedan infor klassen!

Textilier

Lat eleverna i grupp gora ett arbete om olika tyger,
exempelvis bomull, siden, ull och bambutextil. Var
framstélls det och hur gér processen till? Till vad
anviands det huvudsakligen? Finns det miljofarliga
aspekter i framstallningsprocessen? Vattenbehov,
bekdmpningsmedel, milj6- och naturpaverkan etc?
Vilka framstaller tyget? Hur 4r levnads- och arbets-
villkoren for arbetarna? Finns det alternativa fram-
stallningsprocesser?

LANKAR
WWF

http://www.wwf.se

WWF om ekologiska fotavtryck
http://www.wwf.se/source.php/1476873/Ekologiska_
fotavtryck_LR.pdf

Shrink that footprint
http://shrinkthatfootprint.com/

WFTO
http://wfto.com/

Rattvis handel
http://www.rattvishandel.net/

Fair Trade
http://fairtrade.se/
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